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MOTOR WZROSTU GOSPODARCZEGO POL SKI
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— Wzrost EKSPORTU towardéw z Polski w 2013 r.

0 6,5 % 1 osiggniecie 152,8 MLD EURO
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ZMNIEJSZENIE DEFICYTU OBROTOW TOWAROWYCH
DO POZIOMU 2,3 MLD EURO
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Wzrost EKSPORTU w 2013 .

30,20% "

Angola 100%
Kongo 89%
Mozambik 75%
Etiopia 55%
Kenia 32%

= Nowa Zelandia 32%

USA 21% = Chile 34%
T = Argentyna 21%
* Brazylia 18% -
17,20% 17% /F "
14,40%

%

10,40%

AFRYKA
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* WNP:
=Kirgistan 70%
=*Motdowa 64%
=Biatorus 17%
»Rosja 6%

ZEA 66%
Korea Pid. 32%
Mongolia 21%
Chiny 17%

= Serbia 77%
7 = Niemcy 6%

Czechy 4%
5,50%

AMERYKA PEN. AUSTRALIA i AMERYKA AZJA
OCEANIA LACINSKA

EUROPA

[wzrost eksportu w %, rok do roku]



_— Finansowanie promocji polskie] gospodarki

MIN ISERSTWO
GOSPODARKI
Dziatania promocyjne ———

368 min PLN w latach ‘ 58 min PLN w 2013 r.
2012-2015 l l

Bezpo srednia promocja Plzlpllom?cja publiczna
gospodarki g i kulturalna — wspiera

promocj e gospodarki

»2014-2020 — kontynuacja »ponad 4 700 projektow w 2013 .
programow branzowych

»Inicjatywy samorz agdowe

»Program Operacyjny Inteligentny

Rozwo) »Konkursy MSZ, obchody

rocznicowe, promocja marki
POLSKA




o) Intensywne dziatania promocyjne koncentrowanes g
na wybranych rynkach o najwi ekszym potencjale

MINISTERSTWO

4 4 ' GOSPODARKI
Wybor rynkow perspektywicznych .
Potencjat Miejsce kraju w polityce
ekonomiczny rynku handlowej Polski i UE
: : : : Kanada
| | | Brazylia
l l l } o
: B Algieria
Turcja
l l l I
| | | | . Kazachstan
| | | | | Meksyk
l l l l
! ! ! l = ZEA
Sytuacja spoteczno- Priorytety wg Marszatkow
polityczna w kraju/regionie Wojewodztw oraz organizacji

samorz agdu gospodarczego



g Do promocji wykorzystuje si e specjalnie
zaprojektowane programy dziata n
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Kampania Wizerunkowa MADE IN POLAND ———

» Polska posiada doskonatej jako s$ci produkty , ktére mogg z

powodzeniem konkurowa € na miedzynarodowych rynkach
» Dziatania w Czechach, Niemczech i na Ukrainie w2013 r.

» Dalsze dziatania promocyjne w 2014 r. w Chinach i w Rosji

W wamEml
HIBROEE,

madein
Poland

= e =

S ———




g1 Do promocji wykorzystuje si
zaprojektowane programy dziata n

15 programoéw bran zowych w ramach Programu

e specjalnie
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Operacyjnego Innowacyjna Gospodarka na lata 2007-20 13

sBranza meblarska

»Branza jubilersko —
bursztynnicza

=Ustugi ITIITC

=Produkcja jachtéw i todzi
rekreacyjnych

"Przemyst
biotechnologiczny i
farmaceutyczny

»Produkcja sprzetu
medycznego i aparatury
pomiarowej

»Branza stolarki okiennej
| drzwiowe]

=Budownictwo

=Branza ochrony
| zachowania zabytkow

=Kosmetyki

=*Maszyny i urzgdzenia
gornicze

=Qdziez, dodatki,
galanteria skorzana

=Turystyka medyczna
=Przemyst obronny

»Polskie specjalnosci
zywnosciowe

POLISH
FASHIOM.
DESIGHED
wWITH
IMSPIRATIOMN

e

EIEy

e

Polsiza +



P Coroczne Narady Ambasadoréw

Dziatanie

MINISTERSTWO
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Efekt mm—

= 2013 r. ponad 40 przedstawicieli
firm uczestniczyto w blisko 300
spotkaniach z ponad 70
Ambasadorami

= Lepsze zrozumienie potrzeb
przedsiebiorstw na konkretnych
rynkach

» Spotkania nowych Ambasadorow z
przedsiebiorcami przed objeciem
placowki



] Coroczne Narady Kierownikow .

Wydziatow Promocji Handlu i Inwestycji %%@
7 5\
MINISTERSTWO
. . GOSPODARKI
Dziatanie Efekt e

= \Wspolne okreslenie
pozgdanych kierunkow
promocji polskiej
gospodarki

= |dentyfikacja najbardziej
iInteresujgcych swiatowych
rynkow

= Okres$lenie obszarow
wsparcia i pomocy dla
polskich firm ze strony
WPHI




g WV roku 2013 kontynuowano intensyfikacj e dziatan
dyplomatycznych

MINISTERSTWO

Obszary dziatalno Sci: Dziataniaw 2013 roku: GOSPODARKI
|

> Przeprowadzono ponad 5000 spotkan

» Udzielono ponad 75 000 odpowiedzi na
przestane zapytania

- \ Wsparcie inwestycji > Udzielono wsparcia dla 133 istotnych
“ | transakciji transakcji oraz projektow

m Interwencje > !Dodje;to 32_8 skuteczne
o Interwencje w przypadku dyskryminaciji



EE Aktywno $¢ koncentrowata si @ na Europie i WNP,
nie zaniedbuj gc dynamicznie rozwijaj gcych si e rynkéw
pozaeuropejskich MINISTERSTWO

GOSPODARKI

mams
: Afryka i Bliski
E Spotkania
9%
m Zapytania
6%
| " Wsparcie
inwestycji

WNP: 18% 14%

!h'& Wydarzenia
Misje

n gospodarcze

- Interwencje

6%

10%

WNP: 37%

!
>




P \lisje gospodarcze z udziatem przedsi ebiorcow w 2013 r.
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g \Wzrost eksportu w 2013 r.

Azja — jeden z wiod acych kierunkéw zainteresowania MsTERSTWO
przedsi ebiorstw - ——
11% - wzrost eksportu na rynki azjatyckie w 2013

Afryka — dynamiczny wzrost rynkdw = nowe mo  zliwo sci dla polskich firm
30% - wzrost eksportu na rynki afrykanskie w 2013 Q’

Ameryka Potnocna i Laci nska — budowanie pozycji polskich firm
17% - wzrost eksportu do Ameryki Potnocnej w 2013
14% - wzrost eksportu do Ameryki tacinskiej w 2013 "

WNP - wazne rynki dla polskich przedsi ebiorcéw *
8% - wzrost eksportu na rynki WNP w 2013

Europa - wspoétpraca z partnerami strategicznymi oraz poszukiwania
nowych rynkow A
5,5% - wzrost eksportu na rynki europejskie w 2013 ~;



"] Nowe rozwi gzania i inicjatywy — impuls dla wzmocnienia
pozycji polskich przedsi ebiorstw na mi edzynarodowych

rynkach "
MINISTERSTWO

GOSPODARKI
I

Regularne konsultacje MSZ-MG + przedsi ebiorcy

Kompleksowe przygotowanie przedsi ebiorcow przed planowanymi
wizytami zagranicznymi — seminaria, konferencje, szkolenia

Monitoring nowych rynkow i efektywno  sci dyplomacji ekonomicznej
— nowy system oceny/nowe instrumenty motywuj ace

Wykorzystywanie synergii w dziataniach — pomoc rozwo jowa, nowe
obszary ( np. stacje badawcze PAN)

Aktywna rola w promocji udziatu firm w systemie
miedzynarodowych zaméwie n”

Stypendia dla zagr. studentow, wspotpr. z absolwent  ami i Poloni g
— programy i inicjatywy anga zujgce polskie przedsi ebiorstwa
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Dziekuje za uwag e

Zapraszam do kontaktu:
|Janusz@piechocinski.pl

www.piechocinski.pl
www.piechocinski.blog.onet.pl

Ministerstwo Pl. Trzech Krzyzy 3/5 tel. +48 22 693 50 00 email: mg@mg.gov.pl

Gospodarki 00-507 Warszawa fax. +48 22 693 40 46 web: www.mg.gov.pl




